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Задания 
На рынке условного товара «А» работает 10 фирм-конкурентов. Рынок  является закрытым, то есть импорт и экспорт отсутствуют. 

Задания:

1. Определить положение фирмы на рынке, используя данные, приведенные в таблице 1.

Выбор фирмы, которую будет «представлять» слушатель, осуществляется согласно последней цифре номера зачетной книжки.

Таблица 1

Исходные данные

	
	
	Последняя цифра номера зачетной книжки

	Показатели 
	Единицы измерения
	0
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9

	
	
	Фирмы 

	
	
	A
	B
	C
	D
	E
	F
	G
	I
	H
	J

	1.Объем продаж
	шт. 
	150
	160
	190
	130
	170
	140
	120
	200
	100
	110

	2. Издержки производства и продажи 
	млн руб.
	117,5
	122,0
	150,26
	101,4
	125,9
	115,37
	95,85
	136,0
	70,0
	88,0

	3. Рыночная цена
	млн руб.
	1,190
	1,165
	1,195
	1,150
	1,197
	1,200
	1,192
	1,195
	1,187
	1,180


Пояснения к выполнению задания. 

Для определения положения фирмы на рынке следует рассчитать такие показатели, как:

· доля рынка;

· средние издержки;

· прибыль на единицу продукции;

· валовая прибыль.

Результаты расчетов следует представить в таблице 2.

Таблица 2 

Данные для оценки положения фирмы на рынке

	Фирмы 
	Показатели и их ранги
	Место фирмы на рынке 

	
	Доля рынка
	Средние издержки
	Прибыль на единицу прод.
	Валовая прибыль
	

	
	%
	ранг
	млн руб
	ранг
	млн руб
	ранг
	млн руб
	ранг
	

	A
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	B
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	C
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	D
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	E
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	F
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	G
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	H
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	I
	
	
	
	
	
	
	
	
	


2. Определить как повлияет увеличение цены на 7 % на положение фирмы на рынке.

Пояснение: 

а) Определить оптимальный объем продаж (Q) по формуле: 

TR=(P-Hср)
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Q,   где

TR – валовая прибыль;

P – цена;

Hср – средние издержки на единицу продукции.

б) Затем, используя данные таблицы 2 и расчетные данные по «своей» фирме, определите влияние изменения рыночной цены на положение фирмы на рынке.

Вариант 8

Деревообрабатывающее предприятие, объединяющее пять неспециализированных производств (цехов), обеспечивает поставку своей продукции для 6-ти категорий потребителей: 1) мебельная фабрика, 2) ДСК, 3) фанерный завод, 4) крупные промышленные предприятия, 5) средние и малые предприятия, 6) частные лица. Приведенная ниже таблица 10 содержит данные о средних издержках (в тыс. руб.), связанных с организацией продажи и отгрузки 1 м3 продукции для различных категорий потребителей, а также данные, характеризующие производственные мощности цехов предприятия, и информацию о среднегодовых потребностях в данном виде продукции по всем категориям потребителей.

Таблица 10

	№ цеха предприятия 
	Предлагаемый объем продукции, м3/год 
	Средние затраты по поставке 1 м3 продукции

для соответствующей категории потребителей,

тыс. руб. /м3

	
	
	1
	2
	3
	4
	5
	6

	1 
	23 000
	7,7
	16,9
	9,4
	6,2
	5,8
	8,0

	2 
	27 000
	7,1
	16,8
	10,0
	6,7
	6,7
	7,8

	3 
	41 000
	8,9
	14,1
	9,7
	5,9
	5,6
	9,4

	4 
	18 000
	7,4
	17,7
	9,2
	5,8
	5,6
	11,8

	5 
	31 000
	7,3
	17,3
	9,5
	5,1
	5,9
	9,7

	Среднегодовые потребности по категориям потребителей, м3/год 
	32 000
	16 000
	48 000
	12 000
	7 000
	3 500


Задания:
а) установите, какой концепции маркетинга следует предприятие. Составьте рациональный план поставки продукции цехами предприятия с точки зрения снижения средних издержек на организацию продажи и отгрузки;

б)  предложите маркетинговые мероприятия для повышения устойчивости поставок каждому потребительскому сегменту в условиях конкуренции и увеличения спроса на эту продукцию.
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