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Задания 
На рынке условного товара «А» работает 10 фирм-конкурентов. Рынок  является закрытым, то есть импорт и экспорт отсутствуют. 

Задания:

1. Определить положение фирмы на рынке, используя данные, приведенные в таблице 1.

Выбор фирмы, которую будет «представлять» слушатель, осуществляется согласно последней цифре номера зачетной книжки.

Таблица 1

Исходные данные

	
	
	Последняя цифра номера зачетной книжки

	Показатели 
	Единицы измерения
	0
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9

	
	
	Фирмы 

	
	
	A
	B
	C
	D
	E
	F
	G
	I
	H
	J

	1.Объем продаж
	шт. 
	150
	160
	190
	130
	170
	140
	120
	200
	100
	110

	2. Издержки производства и продажи 
	млн руб.
	117,5
	122,0
	150,26
	101,4
	125,9
	115,37
	95,85
	136,0
	70,0
	88,0

	3. Рыночная цена
	млн руб.
	1,190
	1,165
	1,195
	1,150
	1,197
	1,200
	1,192
	1,195
	1,187
	1,180


Пояснения к выполнению задания. 

Для определения положения фирмы на рынке следует рассчитать такие показатели, как:

· доля рынка;

· средние издержки;

· прибыль на единицу продукции;

· валовая прибыль.

Результаты расчетов следует представить в таблице 2.

Таблица 2 

Данные для оценки положения фирмы на рынке

	Фирмы 
	Показатели и их ранги
	Место фирмы на рынке 

	
	Доля рынка
	Средние издержки
	Прибыль на единицу прод.
	Валовая прибыль
	

	
	%
	ранг
	млн руб
	ранг
	млн руб
	ранг
	млн руб
	ранг
	

	A
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	B
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	C
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	D
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	E
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	F
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	G
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	H
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	I
	
	
	
	
	
	
	
	
	


2. Определить как повлияет увеличение цены на 7 % на положение фирмы на рынке.

Пояснение: 

а) Определить оптимальный объем продаж (Q) по формуле: 

TR=(P-Hср)
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Q,   где

TR – валовая прибыль;

P – цена;

Hср – средние издержки на единицу продукции.

б) Затем, используя данные таблицы 2 и расчетные данные по «своей» фирме, определите влияние изменения рыночной цены на положение фирмы на рынке.

Вариант 4

Определите конкурентоспособность ржаного хлеба. Хлебозавод выпускает три вида ржаного хлеба. Технология изготовления запатентована.
Таблица 5

Нормативные показатели выпускаемого в России ржаного хлеба

	Виды хлеба
	Масса, кг
	Влажность, %, не более
	Кислотность, град., не более
	Пористость, %, не менее

	Простой подовый
	0,75
	50
	12
	45

	Формовой
	0,70
	51
	12
	48

	Заварной формовой
	0,75
	52
	11
	46


У всех видов хлеба корка коричневая с легким глянцем без надрывов, вздутий и крупных трещин. Хлеб заварной формовой имеет темную поверхность и пятна от подгоревших пузырей.

Немецкая фирма оформила заказ на большую партию хлеба. В представлении немецких покупателей черный хлеб из России — это буханка со специфическим кисловатым привкусом, которая должна способствовать улучшению пищеварения. Традиционный немецкий хлеб соответствует этим потребностям покупателя на 75%. Уровень соответствия потребностям покупателя хлеба из России — 90%.

Цена потребления товара-образца составляет 0,5 дол. США (по данным анкетного анализа). Цена ржаного хлеба, выпускаемого в Германии,— 0,35 дол., импортного хлеба — 0,42 дол.

                                                                                                                    Таблица 6
Показатели потребительских предпочтений ржаного хлеба в Германии                                                                                                       
	Виды хлеба 
	Масса, кг 
	Влажность, %, не более 
	Кислотность, град., не более 
	Пористость, %, не менее 

	Простой подовый
	0,75
	51
	12
	45 

	Формовой
	0,7
	51
	12
	45 

	Заварной формовой
	0,75
	51
	11
	46 


Цвет корки коричневый с легким глянцем, поверхность блестящая, гладкая, без надрывов, вздутий и крупных трещин. Не допускаются темная корка, пятна от подгоревших пузырей.

Проведите оценку конкурентоспособности ржаного хлеба.
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